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Presseinformation

Hidden Champion aus der Vulkaneifel:
Albatros International gestaltet mit seinen Marken den
europaischen E-Commerce-Markt

(Nerdlen, Februar 2026) Eigene starke Marken, tiefes Marktverstandnis und
effiziente digitale Prozesse — seit seiner Griindung im Jahr 2004 hat sich die
Albatros International GmbH aus der Vulkaneifel (Rheinland-Pfalz) zu einem
erfolgreichen, international agierenden E-Commerce-Unternehmen entwickelt. Als
inhabergefiihrter Mittelstédndler vertreibt das Unternehmen seine Produkte heute
tiber mehr als 20 fiihrende Online-Marktplédtze in Europa sowie iiber den eigenen
Webshop. Mit seinen starken Marken ALBATROS, ARENSBERGER, SOMMERTAL,
STAHLMANN, BURGGRAF und EXCAPE entwickelt, produziert und vertreibt
Albatros Produkte aus den Bereichen Home & Living, Mobel, Kiichen- und
Haushaltsgerite, Werkzeuge, Gaming-Equipment sowie Safes und Briefkasten.
Der Fokus liegt dabei klar auf langlebigen, funktionalen Produkten mit zeitlosem
Design und einem iiberzeugenden Preis-Leistungs-Verhaltnis. Dabei verbindet
Albatros die Erfahrung und Marktprasenz eines etablierten E-Commerce-Anbieters
mit der Flexibilitit und Geschwindigkeit eines Start-ups. Griinder und
Geschaftsfilhrer Waldemar Derksen beschreibt den Anspruch so: ,,Unser Ziel ist
es, Produkte zu entwickeln, die den Alltag der Menschen wirklich verbessern —
durch Qualitat, Funktionalitit und faire Preise.“ Mehrere Lagerstandorte in
Deutschland sowie ein leistungsfahiges Logistiknetzwerk gewahrleisten kurze

Lieferzeiten und eine hohe Verfiigbarkeit in den wichtigsten européischen Markten.

Qualitidt vor Wachstum um jeden Preis

Qualitat statt bloRer Sortimentsbreite ist seit jeher das Leitmotiv des Unternehmens.
Albatros konzentriert sich bewusst auf ausgewahlte Produktkategorien und entwickelt
diese mit hoher Sorgfalt und Marktnahe weiter. Der Ursprung dieser Philosophie reicht
zuriick in die Anfangsjahre des Unternehmens: Als Waldemar Derksen 2004 das
Potenzial verchromter Kennzeichenhalter erkannte und diese erfolgreich (ber eBay
vertrieb, entstand nicht nur ein erstes Geschaftsmodell, sondern auch das grundlegende
Verstandnis dafiir, wie aus scheinbar einfachen Alltagsprodukten echte Bestseller
werden. ,Mich hat friih fasziniert, warum manche Produkte erfolgreich sind und andere

nicht — wund wie entscheidend Produktqualitdt, Marktanalyse und Timing
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zusammenspielen®, so Derksen. Diese Haltung pragt das Unternehmen bis heute.
Albatros wachst seit Jahren kontinuierlich im zweistelligen Prozentbereich und erzielt

mittlerweile einen Jahresumsatz von mehr als 20 Millionen Euro.

Starke Eigenmarken mit klarer Positionierung

Im Zentrum des Erfolgs stehen sechs Eigenmarken, die jeweils klar positioniert sind und
gezielt weiterentwickelt werden. STAHLMANN st seit 2008 die Marke fiir robuste und
langlebige Werkzeuge flr Profis und ambitionierte Heimwerker. ARENSBERGER bietet
hochwertige Matratzen und Heimtextilien fir erholsamen Schlaf und ein komfortables
Zuhause und verfolgt das Ziel, sich als fihrende Matratzenmarke im deutschsprachigen
Raum zu etablieren. Unter der Marke ALBATROS entwickelt das Unternehmen seit 2019
funktionale und stilvolle Mébel fiir modernes Wohnen. EXCAPE erganzt das Portfolio seit
2021 mit Gaming-Equipment fir anspruchsvolle Nutzer. Mit SOMMERTAL wurde 2023
eine Marke fir innovative Kichen- und Haushaltsgerate eingefihrt, wahrend
BURGGRAF seit 2025 das Sortiment im Bereich Safes und Briefkasten erweitert.

Produktkompetenz als Erfolgsfaktor

Ein zentraler Erfolgsfaktor ist die enge Verzahnung von Produktentwicklung,
Beschaffung, Logistik und Vertrieb. Durch langjahrige, partnerschaftliche
Lieferantenbeziehungen und klare Prozesse kann Albatros neue Produkte schnell zur
Marktreife bringen. ,Unsere Unternehmensstruktur ist schlank. Das macht uns schnell
und wendig. Darlber hinaus profitieren wir von kurzen Beschaffungswegen und von
unserem Innovationsgeist, der zur DNA von Albatros gehdrt. Wir haben Mut und Lust
darauf, neue Wege zu gehen und anders zu denken. Wahrend andere noch entwickeln,
sind unsere Produkte oft bereits verfiigbar®, erklart Derksen. Der Vertrieb erfolgt Gber den
eigenen Onlineshop sowie Uber alle relevanten Marktplatze des europaischen E-
Commerce — darunter Amazon, eBay, OTTO, Kaufland, Netto und OBI.

Klare Ziele fiir die Zukunft

Albatros International verfolgt eine langfristige Wachstumsstrategie mit klaren Zielen.
Das Unternehmen strebt an, in seinen Kernkategorien zu den flihrenden Anbietern in
Europa zu gehdren und Malistabe bei Produktqualitat, Verlasslichkeit und
Kundenzufriedenheit zu setzen. Bereits heute verzeichnen die Marken des

Unternehmens Gberdurchschnittliche Bewertungen und eine hohe Wiederkaufrate.
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Uber Albatros International

Die Albatros International GmbH ist ein inhabergeflhrtes, international tatiges E-Commerce-Unternehmen mit
Sitz in Nerdlen (Rheinland-Pfalz). Gegrindet im Jahr 2004, entwickelt, produziert und vertreibt das
Unternehmen eigene Markenprodukte und steuert samtliche Prozesse, von der Produktidee bis zum Vertrieb,
selbst. Mit einer schlanken Organisation, digitalen Prozessen und klaren Werten steht Albatros fiir Qualitat,

Effizienz und Kundennahe im modernen Onlinehandel.
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